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Interés en viajar a Region de Murcia . Busquedas semanales para viajar en cualquier fecha posterior a la fecha de busqueda (desde todos los mercados
contratados).

De enero a junio 2026, de enero a diciembre 2025 Cuota de busquedas del destino

2025 =— 2026 Acum.(ene-jun): 0% (dmbito: Europa
Meridional)

-0 sobre periodo anterior

Duracion de la estancia esperada

Acum.(ene-jun): 6 dias

-20% sobre periodo

anterior

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre  Octubre  Noviembre Diciembre

Busquedas de vuelos por mercados de origen realizadas en junio para viajar en cualquier fecha posterior al 1de junio en los afios mencionados

Mercados de origen 2025-2026 junio YOY % mayo vs. junio 2026 % incremento Cuota de busquedas junio 2026 (Ambito: Europa Meridional)
Total 19% -3% 0,3% ano pasado: 0,3%

Espana 18% -2% 0,1% ano pasado: 0,1%

Reino Unido 23% -2% 0,5% ano pasado: 0,6%

Irlanda -7% -29% 0,4% ano pasado: 0,5%

Noruega -61% 19% 0% ano pasado: 0,1%

Bélgica -15% 2% 0,1% ano pasado: 0,2%

Fuente de datos: Travelport
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Perspectiva de Conectividad Directa a Region de Murcia (desde todos los mercados contratados): enero - diciembre 2026, enero - diciembre 2025

2025 == 2026 (enero-junio) = = 2026 (julio-diciembre) Crecimiento acum. sobre 2025

ene-jun: 14%
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Capacidad directa y Precios de vuelos directos ordenados por los principales 5 mercados de origen (en "Total" se incluye todos los mercados).

Proximos 3 meses: julio - septiembre 2026 Préoximos 6 meses: julio - diciembre 2026
Mercados de 2026 2025-2026 2026 Precio 2025-2026 Mercados de 2026 2025-2026 2026 Precio 2025-2026
origen Capacidad YOY% (EUR) Precio YOY % origen Capacidad YOY% (EUR) Precio YOY %
Total 207.528 7% 96 € -19% Total 312.990 3% 101€ -22%
Espana 24.264 3% 10 € -7% Espaia 39.978 -1% 10 € -14%
Reino Unido 148.924 8% 94 € -18% Reino Unido 222.298 5% 99 € -22%
Irlanda 14.990 -1% N3 € 7% Irlanda 25.955 -6% 102 € 6%
Noruega N/A Sin cambio N/A N/A Noruega N/A Sin cambio N/A N/A
Bélgica 2.457 -54% 158 € -19% Bélgica 2.646 -56% 178 € -25%

Fuente de datos (Capacidad): Cirium

Fuente de datos (Precios de vuelos): Precios publicados en OTAs.



Conectividad Alojamiento

Comparativa de los precio de vuelos directos (solo ida, clase turista): julio - septiembre 2026

Regién de Murcia-Juan de la Cierva (RMU)

Mercados de origen Precio €

Espaia
Reino Unido
Irlanda

Noruega

Bélgica

Comparativa del precio medio - Region de Murcia : julio - septiembre 2026 YOY % (Precios de hotel a tres meses vista)

w KK w ok

Precio 2025 -26 YOY% Precio 2025-26 YOY%

Region de Murcia 106 €/noche 4% 103 €/noche -1%

Fuente de datos (Precios de hoteles): TripAdvisor

10 €
94 €
N3 €
N/A
158 €

Fuente de datos (Precios de vuelos): Precios publicados en OTAs
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Precio 2025 -26 YOY%
190 €/noche 3%



Top 10 Ciudades mejor conectadas con Region de Murcia por capacidad: julio -
septiembre 2026 YOY % Capacidad (mercados contratados)

Londres

Manchester

Glasgow

Dublin

Nottingham

Birmingham

Bristol

Bournemouth

Nador

Barcelona

Fuente de datos: Cirium

Bl 2025-2026 YOY%
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Top 10 Aerolineas por capacidad a Region de Murcia: julio - septiembre 2026 YOY %
Capacidad (mercados contratados)

Ryanair *

easyjet *

Volotea *

Binter Canarias *

Air Arabia Maroc *

Ryanair UK *

Jetairfly *

* Aerolineas de bajo coste

2025-2026 YOY%

13%

-5%

-4%

-11%

-0%

4%

-1%



Demanda y Capacidad a Region de Murcia. Busquedas de vuelos (%) vs Capacidad (asientos) por ciudad

Capacidad directa para viajar entre julio y diciembre 2026. Busquedas de vuelos realizadas en junio 2026 para viajar en julio-diciembre 2026

Espana

Busquedas de vuelos (%)

Barcelona 30%
Bilbao 12%
Madrid 9%
Asturias 8%
Tenerife 7%

Capacidad aérea
(asientos)

Barcelona | EGzGzGN33
Gran Cana... || EGEGzN25%
Tererife [ RL7%
Bibao [Jo%
Asturias 7%
lbiza 7%

Alicante |1%

Reino Unido

Busquedas de vuelos (%)

Londres

Ménchester

Glasgow

Birmingham

Mottingham

21%
12%
7%
7%

Otros -19%

34%

Capacidad aérea
(asientos)

Londres | EEGG43%

Ménchester
Birmingham
Glasgow
MNottingham
Bristol

Bournemouth

Fuente de datos: Cirium (Capacidad), Travelport (Busquedas)
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Busquedas de vuelos (%)

Dublin

Cork

Shannon

[Kerry

Knoclk

Otros

Irlanda

3%
3%
1%
1%

1%

(asientos)

91%

Capacidad aérea

Busquedas de vuelos (%)

Oslo
Bergen
Stavanger
Trondheim

Alesund

Noruega

49%

15%

8%

7%

6%

Otros -15%

Capacidad aérea

(asientos)

Bélgica
Busquedas de vuelos (%)
Bruselas 56%
Antwerp 22%
Oostende/Brugge 13%
Liege 9%

Zoersel 0%

Capacidad aérea
(asientos)

Oostende/Brugge _lOO%



Comportamiento Alojamiento

indices de Satisfaccion Region de Murcia: junio 2026, todos los mercados Indices de Satisfaccion Hotelera - junio 2026, todos los mercados

85,5

A48% 71,4

Indice Global A 4,6%
Percepcion

Turistica Indice Satisfaccion Hotelera

WK K WKW VG gAe

68,6 91,9 94,7
A1l7% A 1.4% A23% 73,5 70,1 63,3
0 0 0
Indice Satisfaccion Indice Percepcidén Indice Percepcion A 4.8% A>5.4% v 6,1%
Producto Turistico de Seguridad del Clima
Satisfaccion acumulada
enero - junio 2026
84,9
A6,4%
73,8 65,5 88,9 91,6
A 4.5% A 3% v19% A 7,5%
Indice Global Percepcion Indice Satisfaccion Indice Satisfaccion Indice Percepcion de Indice Percepcion del
Turistica Hotelera Producto Turistico Seguridad Clima

Fuente de datos: Twitter, Instagram, TripAdvisor, Booking y Expedia
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Una Gnica solucion
de Datos & IA para

entender y mejorar
tu destino turistico

Menorca Florencia
+34 871 201 231 +39 800 090 319

Barcelona
+34 931 968 272

support@datappeal.io
datappeal.io

How can I help you today?

Help Desk Examples

“What is the Sentiments Index and how to read it?*

“How does the "Spoken Languages® widget work?"

How do 1 compare my data with competitor destinations?*

Smart Insights

Digital footprint Q1) Most discussed
summary = topics

* Issue Process and service
management improvements

Which attractions are generating ®
the most positive word of mouth?

Destination Management Examples

"What are the key factors that influence the marketing and
image of a tourist destination?"

"How can a meaningful and authentic experience be offered
to visitors in cultural tourism?*

"What are the latest and most intriguing trends in the
tourism sector?

General
recommendations

Communication
and marketing
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