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Inteligencia Turistica enero 2025

En este informe se muestran los datos de comportamiento del turista del destino Region de Murcia, en base a las
menciones relevantemente turisticas en redes sociales, provenientes de X e Instagram.

Los datos de este informe corresponden al mes de enero 2025 vs el mes de enero 2024.

Indicadores

« Satisfaccion Turistica Global: en base a metodologia PLN (Procesamiento del Lenguaje Natural) se identifican y analizan
las menciones relevantemente turisticas publicadas en redes sociales sobre el destino, obteniendo asi la satisfaccion y
percepcion espontaneas sobre los diferentes elementos del destino. Fuentes: X e Instagram.

 Interés en los principales Productos Turisticos: en base a metodologia PLN se identifican y analizan las menciones

relevantemente turisticas publicadas en redes sociales sobre el destino, obteniendo asi los principales intereses
espontaneos sobre los diferentes productos turisticos ofertados en el destino. Fuentes: X e Instagram.

« Popularidad de los atractivos: Este indicador se calcula a partir del analisis del volumen de menciones registradas en las
plataformas X e Instagram, expresado como un porcentaje. Se presentan Unicamente los diez principales atractivos mas
populares, por lo que la suma total de porcentajes no alcanza el 100%.




COMPORTAMIENTO

Periodo de analisis: enero 2025

Satisfaccion Turistica Global

Fuente: Mabrian Technologies

Productos méas mencionados en RRSS

Cultural

Familiar

Gastrondmico

Ocio Nocturno

Turismo religioso

Activo
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Atractivos mas populares

Catedral de Murcia

Afo Jubilar

Semana Santa de
Cartagena

Plaza Cardenal Belluga

Zig Zag

Palacio de los Deportes

Teatro Circo Murcia

Plaza Circular

Jardin de la Glorieta

Paseo del Malecon
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